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Amorteringskravet far
optimismen att minska i
privatekonomin

Skandias Planboksindex for fjarde kvartalet visar pa en fortsatt hog
sparvilja hos hushallen. Till skillnad fran kvartal tre sa har nu daven
optimismen kring den egna ekonomin bdrjat minska i de grupper
som i storst utstrackning berors av amorteringskravet.

Skandias Planboksindex, som gors i sam-
arbete med Kantar Sifo, kombinerar hus-
hallens optimism kring den egna ekonomin
med sparviljan, det vill sdga bendagenheten
att amortera, spara pa banken, i fonder eller
aktier.

Sjunkande rantor och starkare konjunktur

har drivit sparviljan nedat de senaste fyra
aren. | maj 2016 vande dock utvecklingen
och i fjarde kvartalet kan vi konstatera att

sparviljan stabiliserats pa en hog niva sett
ur ett historiskt perspektiv.

Analysen pekar tydligt pa att konsekven-
serna av amorteringskraven dr vad som
driver utvecklingen. Sparviljan 6kar mest
bland de grupper som ber&rs mest. Stor-
stadsbor, héginkomsttagare, yngre par utan
barn och smabarnsfamiljer - grupper med
stora bolan eller som star infor att skaffa sin
forsta bostad pa en mycket hogt varderad
bostadsmarknad.

Under hdsten var optimismen fortsatt hog
aven i ovan namnda grupper, men i kvartal
fyra ser vi att samma grupper fatt en mer
pessimistisk syn pa den ekonomiska situa-
tionen som de nya spelreglerna har skapat.
Att optimismen kring den egna ekonomin
sjunker pekar pa att hushallen inte bara for-
statt att forutsattningarna forandrats,

utan nu aven planerar for att gora verkliga
fordandringar i den egna ekonomin.

Vi kan alltsa konstatera att
amorteringskra-vet fatt effekt. For de som
berdrs ar det viktigt att inte bara bromsa
sin konsumtion, utan att ocksa hitta en bra
sparform och att bérja i tid.

Maria Landeborn
Sparekonom
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Planboksindex kvartal fyra, 2016

Hushallens optimism och framtidstro mats
regelbundet i olika undersokningar. Likasa
finns olika matt pa hushallens benagenhet
att spara. | Planboksindex har vi kombinerat
dessa tva matt for att fa en battre helhets-
bild av det privatekonomiska klimatet och
for att kunna resonera kring varfor hushal-
len agerar som de gor. Att prioritera sparan-
de kan ses som antingen ett satt att trygga
en osdker och "farlig” framtid eller som ett
sdtt att investera pengar i dag for att fa det
annu battre i morgon.

Under arets forsta halva har svenskarna
befunnit sig i vad man kan kalla ett privat-
ekonomiskt njuta-ldge; kombinerat med en
stark tro pa framtiden har konsumtion tagit
allt mer ekonomiskt utrymme. Tillvaxt, sjun-
kande arbetsloshet och fortsatt laga rantor
fick svenskarna att under forsta halvaret
bortse fran en svajig bors och nya amorte-
ringskrav.

Resultaten for arets sista tva kvartal har
dock pekat pa en tydlig justering av kon-
sumtionen till férman for buffertsparande.
Vilket positionerar hushallen i ett investe-
rarldge som kdannetecknas av forsiktighet.

“Fortsatt god

framtidstro, trots

tuffare sparkrav for
bostads-jagaren™

Sett till alla hushall ar optimismen fortsatt
over den genomsnittliga nivan sedan 2008.
Vilket tyder pa att inget tvarstopp i konsum-
tionen ar ndra forestdende. Daremot sa kan
vi konstatera att en tendens till nedatgaen-
de trend i avseendet optimism framtrader
under 2016.
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Okat sparande, sjunkande optimism

Det ar tydligt att grupperna som i storst
utstrackning berdrs av amorteringskravet
och de tuffare spelreglerna pa bostads-
marknaden ar de som drivit utvecklingen i
planboksindex under det senaste halvar-
et. Smabarnsforaldrar som letar en stérre
bostad, yngre par som star infor sitt forsta
bostadskdp och storstadsbor 6verlag har
den hdgsta 6kningen i sparviljan sedan
kvartal tva.

Smabarnsfaraldrar
Yngre par utan barn
Ager g) bostad
Hagin ko msttagare

30-49 ar |
Storstad
Sparvilja (Alla) |
Ager bostad = 0.7%
Landsbygd | 0,2%
-0 2% i Singelhusha

Den nya verkligheten som sparandet inne-
burit under andra hélften av 2016 har nu
ocksa borjat aterspeglas i samma gruppers
optimism infor den egna ekonomin framo-
ver. Bostadsdgarna och smabarnsforaldrar
pa jakt efter en storre bostad i storstdderna
har det extra kampigt pa bostadsmarkna-
den, vilket har gjort att man under kvar-
tal fyra verkligen insett hur pass mycket
sparandet faktiskt slar pa den disponibla
inkomsten.
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Inget alarmerande kring hushallens
framtidstro

Sett dver alla hushall i Sverige sa befinner
sig optimismen pa en fortsatt hog niva i re-
lation till genomsnittet. Trots mycket speku-
lationer kring hur USA-valet skulle kunna pa-
verka bdrserna och varldsekonomin i stort,
verkar Donald Trumps valframgang inte fatt
nagon effekt pa hushallens framtidstro.

Vi kan aven konstatera att brexit i juni ma-
nad gick obemarkt forbi i julis resultat kring
optimismen. Sammantaget blir lirdomen
att mer abstrakta makroekonomiska fragor,
langt ifran den egna planboken, passerar
forbi med en axelryckning for de flesta
hushall.

“Makroekonomiska
handelser som brexit
och Trump verkar ha
passerat forbi med
en axelryckning for
de flesta hushall”
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For mer information om Skandias
planboksindex, vanligen kontakta:

Maria Landeborn
Sparekonom Skandia
maria.landeborn@skandia.se
08-788 18 81

Twitter: @marialandeborn
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Appendix: Om studien, frageformuldr och index

Bakgrund och syfte

Skandia har gett manniskor ekonomisk
trygghet i mer an 150 ar - genom krigstider
och kriser, fran det lokala bondesamhadllet in
i den globala tradlésa kommunikationskul-
turen. Det innebdr att Skandia har en lang,
stolt tradition av pionjaranda, produktut-
veckling och samhallsengagemang. Idag ar
vi en ledande nordisk leverantor av lGsningar
for ekonomisk trygghet och langsiktigt spa-
rande. Vi har 2,2 miljoner kunder i Sverige,
Norge och Danmark, ett forvaltat kapital

pa drygt 440 miljarder kronor och 2300
anstallda.

Med Planboksindex har vi ambitionen att
samla och sprida kunskap om svenskarnas
syn pa sin privatekonomi. Darigenom ska-
par vi en arena for att dela med oss av var
expertis om lan, sparande och konsumtion,
om psykologin kring ekonomiska fragor och
om kloka férhallningssatt till privatekonomi.

Malgrupp
Allmanheten i Sverige, personer i aldern 15
aroch aldre.

Metod

Matningen gors i samarbete med TNS Sifo.
Datainsamling sker den 1-7:e varje manad
och varje manads matning har omfattat ca
1000 webintervjuer. Totalt har mer an 100
000 intervjuer genomforts. Resultatet har
vagts pa kon, alder, region och inkomst-
grupp for att spegla malgruppen ovan.

Urvalet dras ur TNS Sifos onlinepanel:

Panelen har rekryterats representativt dver
hela landet via telefon och postala utskick.
Det finns ingen mojlighet att ansluta sig till
panelen utan att forst ha blivit kontaktad
av TNS Sifo i anslutning till en undersdkning
som uppfyller kraven for representativitet.
Detta forhindrar i mojligaste man sa kall-
lade proffspanellister fran att ansluta sig.
Eftersom undersdkningen gjordes online sa
innebdr det att personer som inte anvander
internet inte kommer med i undersokning-
en.
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Appendix: Frageformular

1. Om din inkomst sedan skatten ar
dragen skulle 6ka sa att du far lite mer
pengar (ungefdr 5 procent mer sedan skat-
ten ar dragen) att réra dig med, vad skulle
du helst anvanda dessa pengar till?

2. Om din inkomst istéllet skulle mins-
ka nagot (ungefar 5 procent mindre sedan
skatten ar dragen), vad skulle du da i forsta
hand dra in pa?

3. Tror du att du under de kommande
tolv ménaderna kommer att ha mer eller
mindre pengar att réra dig med &n vad du
har nu, eller ungefar som nu?

1. Mer pengar

2. Ungefdr som nu
3. Mindre pengar
4. Tveksam, vet €j

Svarsalternativ till fraga 1 och 2:
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Konsumtion - Fabriksny bil
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Annat vad?

Begagnad bil

Semesterresor

Kdpa forsakring
Betala skulder

Tveksam, vet e]

Md&bler, heminredning

TV, hogtalare, hemmabio etc
Mobiltelefon, surfplatta, kamera
N&jestjanster, spel, film etc

Maskiner for hushallsarbete, kok och tvatt
Battre bostad

Tandlékare, ldkarvard, medicin

Battre och godare mat hemma
Restaurangbesok, krogen

Spara pengarna

Kopa aktier eller andra vardepapper

Gava till barn/ barnbarn

Svarsalternativ 2, 3 och 4 till fradga 1 och 2 har uppdaterats i juni 2016 for att bdttre stimma
Overens med samtidens konsumtion. Effekten pd tidsserien mellan maj och juni 2016 visade sig
frdmst vara en omflyttning inom konsumtionsalternativen och pdverkar ddrmed inte indexet

for sparvilja.
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Appendix: Index

Optimism
Andel optimister - andel pessimister =

Andel som svarar Mer pengar - Andel som
svarar Mindre pengar (pa fragan om hur de
ser pa sin egen ekonomi framdover F3.)

For att komplettera tidsserien bakdt har
perioden [januari, 2008] till [mars, 2009]
skattats med hjélp av Konjunkturinstitutets
Konjunkturbarometer: Hushdll (Egen eko-
nomi, bdttre - simre de ndrmaste 12 man).
Skattningen dr baserad pa metod for linjar
regression.

Sparvilja
Spara mer - spara mindre =

Andel som svarar spara pengarna; kopa
aktier eller andra vardepapper; képa
forsakring; betala skulder; gava till barn/
barnbarn (pa "prioriteringsfragan” F1 (filter*
neutrala & positiva till framtiden, se forkla-
ring nedan))

- (Subtraherat med)

Andel som svarar spara pengarna; kopa
aktier eller andra vardepapper; kdpa
forsakring; betala skulder; gava till barn/
barnbarn (pa “dra-ner-pa-fragan” F2. (filter*
neutrala & pessimistisk till framtiden))

*Filter
Neutrala & positiva till framtiden =

De som svarar Mer pengar; Ungefiar som
nu; Tveksam, vet ej (pa fragan om hur de
ser pa sin egen ekonomi framover F3.)

Neutrala & pessimistisk till framtiden =
De som svarar Ungefar som nu; Mindre
pengar; Tveksam, vet ej (pa fragan om hur
de ser pa sin egen ekonomi framoéver F3.)
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